
 

 

 
 

Día Mundial del Agua: Acciones a implementar por las  

empresas para un futuro sustentable 

 

Ciudad de México, 19 de marzo de 2026 – En el marco del Día Mundial del Agua, la conversación empresarial 

sobre sostenibilidad hídrica evoluciona hacia un modelo claro y medible: Reducir, Reusar y Reabastecer. 

 

Hoy, la gestión del agua en el sector productivo ya no puede entenderse solo como eficiencia operativa; requiere 

una visión integral que conecte procesos industriales con la salud de las cuencas y con resultados verificables de 

largo plazo. Las 3Rs se consolidan como el estándar técnico para operar con responsabilidad en un contexto de 

creciente estrés hídrico. 

 

Reducir implica optimizar cada proceso para disminuir el consumo de agua por unidad producida, apoyándose 

en innovación tecnológica, monitoreo constante y disciplina operativa. 

 

En México, los avances en eficiencia hídrica muestran resultados tangibles. Un caso destacado es la operación 

de HEINEKEN México y su planta Meoqui, que sigue posicionándose como la más eficiente del grupo a nivel 

global, con un consumo de 1.71 litros de agua por litro de cerveza producido. 

 

A nivel nacional el promedio de consumo de agua de HEINEKEN México se sitúa en 2.3 litros por litro de cerveza 

producido en zonas de estrés hídrico, cifra significativamente por debajo del promedio global de la industria 

cervecera, que oscila entre 4 y 6 litros. 

 

Reducir no solo representa ahorro de recursos; significa disminuir presión sobre acuíferos y generar resiliencia 

operativa en regiones con alta variabilidad hídrica. 

 

Reusar implica extender la vida útil del agua dentro de los procesos productivos mediante sistemas de 

tratamiento, circularidad y aprovechamiento en etapas secundarias. 

 



 

La circularidad hídrica se convierte así en una práctica transversal que combina inversión en tecnología, mejora 

continua y estándares técnicos rigurosos. El reúso permite reducir extracción sin comprometer calidad ni 

seguridad, fortaleciendo la sostenibilidad desde el corazón mismo de la operación industrial. 

 

Reabastecer. La tercera R, trasciende la planta y conecta la operación con los ecosistemas. A través de soluciones 

basadas en la naturaleza, es posible reabastecer las cuencas y contribuir activamente a la seguridad hídrica de 

las comunidades y los entornos donde hay operación. 

 

Reabastecer significa contribuir a la resiliencia hídrica regional con acciones trazables, medibles y de impacto 

comprobable. 

 

Un hito reciente es el logro del balance hídrico total en la operación de Tecate de HEINEKEN México, 

convirtiéndose en la primera cervecería del grupo en América Latina en reabastecer la totalidad del agua 

contenida en sus productos a la cuenca. 

Este resultado se alcanzó mediante proyectos de restauración y reposición enfocados en ecosistemas 

estratégicos como la cuenca del Río Colorado, en alianzas con organizaciones especializadas como Restauremos 

el Colorado A.C. 

 

 

 
 

 

Reducir, Reusar y Reabastecer no son conceptos aspiracionales, sino criterios técnicos que orientan inversión, 

innovación y toma de decisiones. En un país donde el agua es un recurso estratégico, las empresas tienen la 

responsabilidad y la oportunidad de demostrar que crecimiento y cuidado ambiental pueden avanzar de la 

mano. 

 

 

Porque cada litro cuenta, y cada acción suma hacia cuencas más saludables y un futuro hídrico más resiliente 

para México. 

 

 



 

En el Día Mundial del Agua, cuyo tema central en 2026 es agua y género, el llamado es claro: la sostenibilidad 

hídrica empresarial debe basarse en evidencia, métricas y colaboración multisectorial. En este contexto, 

HEINEKEN México impulsa diversas iniciativas como, “Cultivadoras de Agua y Clima”, que fortalece proyectos 

liderados por mujeres mexicanas que protegen el agua, la biodiversidad y el clima en distintas regiones del país, 

promoviendo soluciones con impacto real en las comunidades y los ecosistemas. 

 

 

*** 

 

Sobre HEINEKEN México 

Con más de 135 años en el mercado y en la preferencia de los mexicanos. Fundada en 1890, HEINEKEN México es la cervecera con más 

tradición en el país y parte del grupo cervecero más internacional al integrarse a HEINEKEN en mayo de 2010.   A través de la estrategia de 

sustentabilidad “Brindar un Mundo Mejor” y sus pilares: ambiental social y consumo inteligente, logra impactar positivamente tanto en el 

medio ambiente como en las comunidades donde operan. Con el programa “Comunidades de Agua para Brindar un Mundo Mejor” la 

cervecera brinda acceso al agua a diferentes comunidades del país con diferentes acciones.  La cervecera mexicana cuenta con 7 cervecerías 

y una maltera donde colaboran más de 17 mil personas comprometidas con la calidad para crear las mejores experiencias y brindar 

momentos de unión y alegría. Como una empresa multicategoría de bebidas, conforma el portafolio más amplio del mercado con marcas 

de cerveza, cerveza sin alcohol, ciders, y RTDs liderados por la cerveza Heineken®️,  y  las marcas: Heineken® Silver, Heineken® 0.0, Tecate®️, 

Tecate Light®️, Tecate 0.0, Dos Equis®️, Dos Equis® Ultra y Ámbar, Indio®️, Sol®️, Sol® Mezclas, Amstel ULTRA®️, Bohemia®️, Noche Buena®️, Carta 

Blanca®️, Superior®️, Lagunitas®️, Miller Lite®️, Miller High Life®, Coors Light®️, Strongbow Apple Ciders®️ y tiendas SIX.. 

 Información de contacto:    

Melisa Aguilar 
Líder de Comunicación Externa - HEINEKEN México  
Celular: (52) 55 3943 9555 
melisasamanta.aguilarhernandez@heineken.com 

Arturo Aguilar 
LLYC 
Celular: (55) 34 88 52 63 
E-mail: 
arturo.aguilar@llyc.global 
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